Pismo.

ZAMOWIENIE POWIERZCHNI REKLAMOWEJ W WERSJI DRUKOWANEJ
CZASOPISMA ,,PISMO. MAGAZYN OPINIL.”

Data:

(o]

Wydawca:

Fundacja ,,PISMO” z siedzibg w Warszawie, adres: ul. Grzybowska 4/111, 00-533 Warszawa; NIP:
1182150957; nr REGON: 367953448, wpisana do rejestru stowarzyszen, innych organizacji
spotecznych i zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej
oraz do rejestru przedsiebiorcdw Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr KRS: 0000689263,
prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego.

Klient:

[#] z siedzibg w [e], adres: [e]; NIP: [e]; KRS nr [e], prowadzonych przez XXXX Krajowego Rejestru
Sadowego

Zakres ustugi

Zamieszczenie reklamy prasowej w formacie [¢] w numerze [e] /2019 miesiecznika ,,Pismo.

reklamowej: | Magazyn Opinii”, zgodnie z wymaganiami technicznymi i terminami okre$lonymi w ,,Specyfikacji
Technicznej Wydawcy i Terminach”.
Kwota:
Netto: | X0.000,00 PLN (XXX tysiecy ztotych)
VAT: | X.X00,00 PLN (XXX tysiace XXX ztotych)
Brutto: | XX.X00,00 PLN (XXX XXX tysigce XXX ztotych)
Ptatnos¢: Przelew ptatny w ciggu 14 dni od daty wystawienia faktury na rachunek:

Fundacja Pismo; mBank; nr 35 1140 2004 0000 3802 7702 6297

Oswiadczenia
Klienta:

1. Klient oswiadcza, ze jest czynnym podatnikiem VAT.

2. Klient zobowigzuje sie do zaptacenia wyzej wymienionej kwoty w okreslonym powyzej
terminie. W przypadku braku zaptaty w terminie zostang naliczone odsetki w rozumieniu
ustawy z 8 marca 2013 o terminach zaptaty w transakcjach handlowych (tekst jedn. Dz. U. z
2016r., poz. 684).

3. Klient oswiadcza, ze dostarczy materiaty w wersji elektronicznej.

4. Klient oswiadcza, ze terminy zamkniecia numerdow miesiecznika, w ktorych zlecane reklamy
majg zostac opublikowane, s3 mu znane, jak réwniez znane mu sg "Ogdlne warunki sprzedazy
powierzchni reklamowej w wersji drukowanej czasopisma Pismo. Magazyn Opinii” stosowane
przez Wydawce, uznaje je za wigzgce i zobowigzuje sie do ich stosowania.

5. Klient wyraza zgode na wystawienie przez Wydawce faktury VAT bez podpisu Klienta.

6. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany wysokosci naktadu miesiecznika ,,Pismo. Magazyn
Opinii”.

Klient

Wydawca

1. Zatacznik 1: Specyfikacja Techniczna Wydawcy i Terminy

2. Zatacznik 2: Ogdlne Warunki Uméw Sprzedazy Powierzchni Reklamowej w Wersji Drukowanej Czasopisma ,,Pismo. Magazyn

Opinii”.
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ZALACZNIK 1: SPECYFIKACJA TECHNICZNA WYDAWCY | TERMINY

Wymogi techniczne:

Rozmiar: 205 x280 mm

Rozmiary reklam: Cata strona: 205 x 280 mm (5 mm spaddéw z kazdej strony)
2/3 strony: 129 x 280 mm (5 mm spaddw z kazdej strony)

Junior page: 129 x 183 mm (5 mm spaddw z kazdej strony)
1/3 strony: 67,5 x 280 mm (5 mm spaddw z kazdej strony)

Marginesy: 1. minimalna odlegtos¢ tekstu od linii ciecia miesiecznika: 10 mm
2. spad: min 5 mm z kazdej strony
3. skala reprodukcji 1:1

Proof: jest wymagany

Pliki: 1. format CMYK

pdf 1.3 (lub wyzej), eps, tiff bez kompresji, 300 dpi

teksty zamienione na krzywe

czarne teksty tylko w jednym kolorze Black, nadrukowane (overprint)

. hie przyjmujemy plikdw otwartych, a takze nie przyjmujemy plikéw jpg

GoR W

Profil kolorow: Fogra 39

Terminy:

Termin wydawniczy Termin nadestania kompletu | Termin zfozenia
(data ukazania sie reklamy (plik plus proof) zamowienia przez Klienta
numeru) przez Klienta

02.01.2019 07.12.2018 03.12.2018
06.02.2019 17.01.2019 10.01.2019
06.03.2019 14.02.2019 07.02.2019
03.04.2019 14.03.2019 07.03.2019
30.04.2019 10.04.2019 03.04.2019
05.06.2019 16.05.2019 09.05.2019
03.07. 2019 13.06. 2019 06.06. 2019
07.08. 2019 18.07. 2019 11.07. 2019
04.09. 2019 15.08. 2019 08.08. 2019
02.10. 2019 12.09. 2019 05.09. 2019
06.11. 2019 17.10. 2019 10.10. 2019
04.12.2019 14.11. 2019 07.11. 2019
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ZALACZNIK 2: OGOLNE WARUNKI UMOW SPRZEDAZY POWIERZCHNI REKLAMOWEJ W WERSJI
DRUKOWANEJ CZASOPISMA ,,PISMO. MAGAZYN OPINIL.”

Niniejsze Ogdlne warunki umow sprzedazy powierzchni reklamowej [“OWU”] stanowig integralng czes¢

kazdej umowy sprzedazy powierzchni reklamowej w czasopismie ,Pismo. Magazyn opinii.”, zawieranej

pomiedzy Wydawcg i Klientem w rozumieniu punktu 1 OWU.

DEFINICIE

1.

W niniejszym OWU ponizszym okresleniom i wyrazeniom nadaje sie nastepujgce znaczenie:

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

“Dzien roboczy” oznacza kazdy dzien od poniedziatku do pigtku, z wyjgtkiem dni wolnych od
pracy w rozumieniu Ustawy z 18 stycznia 1951 r. o dniach wolnych od pracy (tekst jedn. Dz. U. z
2015r., poz. 90 ze zm.).

“Klient” oznacza przedsiebiorce, ktéry na mocy Umowy kupuje od Wydawcy powierzchnie

reklamowg w ,,Pismie”.

“Odstapienie” oznacza odstgpienie w catosci lub czesci od niewykonanej Umowy, chyba ze co

innego wyraznie wynika z tresci odpowiedniego postanowienia o odstgpieniu w Umowie.

“Projekt” oznacza Reklame spetniajgcg wymogi Specyfikacji, o tresci i formie w jakiej Reklama

ma zosta¢ opublikowana przez Wydawce w ,,PiSmie” na podstawie Umowy.

“Reklama” oznacza dowolnego rodzaju materiat reklamowy przedstawiony Wydawcy przez
Klienta w celu odptatnego wydrukowania w ,PiSmie” Ilub dotgczenia w ,Pismie”,

w szczegblnosci w postaci insertu reklamowego, wklejki, wrzutki, prébki itp.
“Strona” oznacza Wydawce i Klienta.

“Umowa” oznacza umowe sprzedazy powierzchni reklamowej w ,Pismie”, zawartg pomiedzy

Wydawca i Klientem.
“Pismo” oznacza czasopismo ,,Pismo. Magazyn opinii.” wydawane przez Wydawce.

“Wydawca” oznacza Fundacje ,PISMO” 1z siedzibg w Warszawie (00-533), przy
ul. Grzybowska 4/111, wpisang do rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i
zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej oraz do
rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr 0000689263, prowadzonych
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, posiadajacg NIP: 1182150957 i nr REGON 367953448.

“Zamodwienie” oznacza oswiadczenie woli ztozone Wydawcy przez Klienta na pismie zgodnie ze

wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 1 do OWU, ktérego akceptacja przez Wydawce skutkuje
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zawarciem Umowy pomiedzy Klientem i Wydawcg na warunkach okreslonych w Zamdwieniu i w
Oowu.

ZAWARCIE UMOWY | PUBLIKACJA REKLAMY

2.

Niniejsze OWU stanowig integralng cze$¢ Umowy zawartej pomiedzy Wydawcg i Klientem
w momencie akceptacji przez Wydawce Zaméwienia ztozonego przez Klienta. Sktadajac Zamowienie

Klient potwierdza, ze zapoznat sie i akceptuje OWU oraz zobowigzuje sie do ich przestrzegania.

Wynagrodzenie Wydawcy okreslone jest w Zamdwieniu, obowigzujgcym w dniu zawarcia Umowy i

wigze Strony w zakresie Zamdwienia bedgcego przedmiotem Umowy.

Warunkiem realizacji Zamdwienia przez Wydawce jest akceptacja Projektu przedstawionego przez

Klienta zgodnie z niniejszym OWU.

Klient zobowigzany jest do Przedstawienia Wydawcy do akceptacji Projektu zgodnego ze Specyfikacjg
Techniczng Wydawcy i Terminami okreslong w Zataczniku nr 1 do Zamodwienia [“Specyfikacja”] w
terminie do trzydziestego pigtego (35) dnia kalendarzowego przed terminem wydawniczym danego
numeru ,,Pisma” zgodnie z harmonogramem ustalonym przez Wydawce w Specyfikacji, z zastrzezeniem,
ze w przypadku ewentualnego insertu reklamowego specyfikacja techniczna i wycena zostang

dostarczone Klientowi przez Wydawce dopiero po dostarczeniu ich Wydawcy przez drukarnie.

Przed akceptacjg Projektu Wydawca uprawniony jest do zgdania od Klienta, wedtug wtasnego uznania,
wszelkich informacji, wyjasnien, uzupetnien lub modyfikacji Projektu w celu zapewnienia jego petnej
zgodnosci ze Specyfikacja, standardami Wydawcy i ,,Pisma”. W przypadku nieudzielenia przez Klienta
informacji i wyjasnien lub niedokonania przez niego wszelkich zagdanych uzupetniern lub modyfikacji
Projektu w terminie pieciu (5) dni kalendarzowych od skierowania takiego zadania przez Wydawce,
Wydawca uprawniony jest do odrzucenia lub do zawieszenia publikacji Projektu. Uprawnienie to
przystuguje Wydawcy w szczegdlnosci gdy Projekt zawiera tresci zniestawiajace, oszczercze, niezgodne z
prawem, pornograficzne, spotecznie nie akceptowalne lub inne niezgodne z politykg Wydawcy.
Wydawca jest uprawniony, ale nie jest obowigzany, do samodzielnego dokonywania modyfikacji
Projektu lub jego czesci w zakresie, w jakim jest to konieczne dla zapewnienia jego zgodnosci z Umowa.
Klientowi nie przystuguja wobec Wydawcy jakiekolwiek roszczenia, w szczegdlnosci roszczenia
odszkodowawcze, z tytutu odrzucenia lub zawieszenia publikacji Projektu przez Wydawce z

jakiejkolwiek przyczyny.

Reklama zostanie przez Wydawce opublikowana w sposdb zgodny z ostatecznie zaakceptowanym przez
Wydawce Projektem. Wydawca ma prawo wedtug swojego uznania i we wtasnym zakresie dokonac
zmian niezbednych w celu dostosowania Projektu do wymagan technicznych procesu druku , Pisma”, o
czym niezwtocznie powiadomi Klienta. Klientowi nie przystuguja wobec Wydawcy jakiekolwiek
roszczenia, w szczegdlnosci roszczenia odszkodowawcze, z tytutu dokonanych zmian zgodnie z

niniejszym punktem 7 OWU.
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Projekt uznaje sie za zaakceptowany przez Wydawce, jesli w terminie pieciu (5) dni od doreczenia
Projektu Wydawca zawiadomi Klienta o akceptacji jego Projektu. Niezaleznie od powyzszego, Wydawca
ma prawo dokona¢ modyfikacji powierzchni Reklamy Iub  umiejscowienia  Reklamy
w ,,Pismie”, jesli uzna to konieczne, o czym niezwtocznie powiadomi Klienta. Jesli powyzsza modyfikacja
bedzie miata wplyw na wysokos¢ wynagrodzenia Wydawcy, Wydawca powiadomi
o tym Klienta. Modyfikacje Projektu lub zmiane wynagrodzenia Wydawcy zgodnie z niniejszym punktem
8 uznaje sie za zaakceptowang przez Klienta, jesli w terminie pieciu (5) dni od doreczenia mu informacji

w tym zakresie, Klient nie zawiadomi Wydawcy o braku akceptacji wyzej wskazanej zmiany.

Klient ma prawo zgtasza¢ zmiany do Projektu do dwudziestego pigtego (25) dnia kalendarzowego przed
terminem wydawniczym danego numeru ,Pisma” zgodnie z harmonogramem ustalonym przez

Wydawce w Specyfikacji.

PRAWA 0SOB TRZECICH

10.

11.

12.

Wydawca oswiadcza, ze uzyskat wszelkie konieczne zgody, zezwolenia i licencje uprawniajace go do

wydawania ,,Pisma” oraz sprzedazy powierzchni reklamowej zgodnie z Umowa.

Klient oswiadcza i gwarantuje, ze Reklama, zadna jej cze$é, ani ich publikacja w ,Pismie” nie narusza
obowigzujgcych przepiséw, ani praw oséb trzecich, w tym praw witasnosci intelektualnej, oraz ze Klient
uzyskat wszelkie zgody, zezwolenia, prawa i licencje wymagane prawem do korzystania
z Reklamy i jej sktadnikéw, w tym utwordw i znakéw towarowych, oraz ich publikacji w ,PiSmie” na

podstawie Umowy.

Klient udziela Wydawcy wytacznej, nieograniczonej w czasie i terytorium, nieodptatnej licencji na
korzystanie z Reklamy i jej sktadnikdw na potrzeby realizacji Zamodwienia, w tym utworéw

i znakéw towarowych oraz w szczegdlnosci na nastepujacych polach eksploatac;ji:

12.1. utrwalanie i zwielokrotnianie wszelkimi technikami, a w szczegdlnosci graficznymi,
fotograficznymi, drukarskimi, reprograficznymi, plastycznymi, informatycznymi, wizualnymi,
multimedialnymi, audiowizualnymi, cyfrowymi, laserowymi oraz technikg zapisu magnetycznego
w dowolnej formie i formacie, niezaleznie od systemu, réwniez online — w celach komercyjnych
na potrzeby ,Pisma” i materiatéw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w wersji papierowej
(magazyn, ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na urzadzenia

mobilne itp.);

12.2. zwielokrotnianie poprzez dokonywanie zapisu na nosnikach elektronicznych, audiowizualnych,
na dysku komputerowym, DVD, na tasmie magnetycznej, na kliszy fotograficznej, ptycie
kompaktowej, na nosnikach pamieci flash — w szczegdlnosci w celach komercyjnych na potrzeby
,Pisma” i materiatéw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w wersji papierowej (magazyn,
ksigzki, antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na urzadzenia mobilne

itp.);
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12.3. obrét oryginatem lub egzemplarzami — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie, najem oryginatu
Reklamy lub egzemplarzy - w szczegdlnosci w celach komercyjnych na potrzeby ,Pisma”
i materiatdw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w wersji papierowej (magazyn, ksigzki,

antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na urzadzenia mobilne itp.);

12.4. wprowadzanie do obrotu, wydawanie i rozpowszechnianie wszelkich materiatéw promocyjnych,
informacyjnych, wydawniczych i innych z wykorzystaniem Reklamy i jej sktadnikow, w tym
utwordw i znakdéw towarowych - w szczegdlnosci w celach komercyjnych na potrzeby ,Pisma”
i materiatdw z nim zwigzanych, wydawanych zaréwno w wersji papierowej (magazyn, ksigzki,

antologie), jak i w wersji cyfrowej (strona www, blog, aplikacja na urzadzenia mobilne itp.);
12.5. opracowywanie, w szczegdlnosci ttumaczenie, przerébka oraz adaptacja;

12.6. wprowadzanie do pamieci komputera i rozpowszechnianie w Internecie, we wszelakiego rodzaju

sieciach informatycznych, teleinformatycznych, telekomunikacyjnych;

12.7. rozpowszechnianie w sposéb inny niz okresSlone powyzej, a takze publiczne odtwarzanie,
wystawienie, wyswietlenie, oraz nadawanie i reemitowanie, a takze wszelkie publiczne
udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do niej dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym, wtgczajgc w to wystawy i réznorodne wydarzenia (eventy),

w szczegblnosci w celach komercyjnych.
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

13. W przypadku, gdy Reklama, Projekt lub jakiekolwiek materiaty z nimi zwigzane przekazane Wydawcy
przez Klienta w wykonaniu niniejszej Umowy zawierajg jakiekolwiek dane osobowe
W rozumieniu obowigzujgcych przepiséw, w tym Ustawy o ochronie danych osobowych z 29 sierpnia
1997 (tekst jedn. Dz.U. z 2016 r. poz. 922 ze zm.) [“Ustawa”] i Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), obowigzujgcego od 18 maja 2018 r.
[“Rozporzadzenie”], Klient oswiadcza i gwarantuje, ze uzyskat wszelkie konieczne zezwolenia
wymagane do przetwarzania danych osobowych w zwigzku z wykonaniem Umowy oraz ze wypetnia
wszelkie obowigzki wskazane w Ustawie, Rozporzadzeniu oraz innych stosownych aktach prawnych,
w szczegdlnosci obowigzki zwigzane z zasadami zgodnego z prawem przetwarzania danych osobowych,
wymogami uzyskania odpowiednich zgéd od o0sdb, ktérych dane dotyczg, przetwarzaniem szczegdlnych
kategorii danych osobowych oraz umozliwieniem realizacji praw oséb, ktérych dane dotyczg (np. prawa
do informacji, dostepu, sprostowania i usuwania danych, prawa do ograniczenia przetwarzania danych,
prawa do przenoszenia danych i prawa do tego, by nie podlegaé zautomatyzowanemu podejmowaniu

decyzji w indywidualnych przypadkach, w tym profilowaniu).

ODPOWIEDZIALNOSC



14.

15.

16.

17.

18.

19.
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W przypadku jakiegokolwiek powddztwa, roszczenia, zgdania lub postepowania skierowanych przez
osobe trzeciag w zwigzku z nieprawdziwoscig ztozonych przez Klienta w punktach 11, 12, i 13 OWU
oswiadczen i gwarancji lub w zwigzku z Reklamg lub jej jakimkolwiek elementem w zakresie
opublikowanym przez Wydawce na podstawie Umowy, Klient zobowigzuje sie bezwarunkowo zwolni¢
Wydawce z wszelkich obowigzkéw spetnienia swiadczenia, dokonania naktaddw, poniesienia kosztow,
naprawienia szkéd lub wykonania wszelkich innych zobowigzan z tym zwigzanych. Klient niniejszym
wyraza zgode na przystgpienie do takiego postepowania, a takie zobowigzuje sie zwolni¢ Wydawce
z odpowiedzialnosci w zakresie wszelkich strat, roszczen, odszkodowan lub zobowigzan (w tym
w szczegblnosci bez ograniczen wszelkich stosownych i udokumentowanych kosztéw i optat prawnych,
ksiegowych i innych) wynikajgcych z jakichkolwiek powddztw wniesionych przeciwko Wydawcy przez
jakakolwiek osobe trzecig. Postanowienia zawarte w niniejszym punkcie 14 stosowane sg odpowiednio

do wszelkich ewentualnych zobowigzan Wydawcy w stosunku do organédw administracji publiczne;j.

Wydawca z nalezytg starannoscig bedzie wykonywat czynnosci zwigzane z publikowaniem Reklam. W
przypadku, gdy Reklama nie zostanie opublikowana w sposdb zgody z Umowa
z przyczyn lezgcych wytgcznie po stronie Wydawcy, Wydawca podejmie wspdtprace z Klientem
w celu dokonania publikacji Reklamy (lub reklamy zastepczej, jesli zostata dostarczona przez Klienta) lub

udzieli Klientowi rabatu na nastepne Zamadwienia, z zastrzezeniem ponizszych postanowien.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek szkody poniesione przez Klienta w wyniku
niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Klienta jego obowigzkdw wynikajgcych
z Umowy, w szczegdlnosci obowigzku dostarczenia Projektu i wszelkich informacji w terminach
okreslonych w punktach 5i 6 OWU lub obowigzku dostosowania Reklamy do wymogdéw wskazanych w

Specyfikacji.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za wady fizyczne Reklamy, w tym jej wady jakosciowe, jesli

dotyczg one nie wiecej niz pieciu procent (5%) naktadu danego numeru ,,Pisma”.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody poniesione przez Klienta z przyczyn lezgcych po

stronie drukarni, kolportera ,,Pisma” lub podmiotdéw z nimi wspdtpracujacych.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody powstate na skutek sity wyzszej lub innych
okolicznosci, na ktére nie miat wptywu, a ktére uniemozliwity lub utrudnity (w catosci lub w czesci)
produkcje lub dystrybucje ,,Pisma”, obejmujgacych w szczegdlnosci kleski zywiotowe, strajki, zamkniecie
granic, wojny, a takze przerw lub zaprzestania prac drukarni wspdtpracujacej z ,,Pismem”. Klientowi nie
przystuguja wobec Wydawcy zadne roszczenia, w szczegdlnosci roszczenia odszkodowawcze, z tytutu

szkéd powstatych z powodu okolicznosci wskazanych w niniejszym punkcie 19 OWU.

PRAWO ODSTAPIENIA OD UMOWY

20.

Klient ma prawo odstgpienia od Umowy do dwudziestego pigtego (25) dnia kalendarzowego przed

terminem wydawniczym zgodnie z harmonogramem ustalonym przez Wydawce w Specyfikacji.
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W przypadku niewykonania przez Klienta obowigzkdw okreslonych w punktach 5 i 6 OWU oraz
w przypadku odstgpienia przez Klienta od Umowy z naruszeniem punktu 20 OWU, Klient zaptaci
Wydawcy kare umowng w wysokosci rownej wynagrodzeniu Wydawcy naleznemu na mocy Umowy

zgodnie z punktem 3 OWU i Zamédwieniem.

ZWROT PROJEKTU

22.

Po publikacji Reklamy lub po wygasnieciu Umowy Wydawca, zgodnie z instrukcjg Klienta, zniszczy lub
zwrdci Klientowi Projekt i inne materiaty dostarczone przez Klienta w wykonaniu Umowy i bedace
wfasnoscig Klienta. Klient zobowigzany jest do przekazania Wydawcy wyzej wskazanej instrukcji
postepowania w terminie 20 Dni Roboczych od publikacji Reklamy lub wygasniecia Umowy. W
przypadku niewykonania przez Klienta powyzszego obowigzku we wskazanym terminie, Wydawca
uprawniony bedzie do zniszczenia wyzej wskazanych Projektu i materiatow po bezskutecznym uptywie
10 Dni Roboczych od wezwania Klienta do wskazania sposobu postepowania zgodnie z
postanowieniami niniejszego punktu 22 OWU. W zwigzku z powyzszym Klientowi nie przystugujg wobec
Wydawcy zadne roszczenia, w szczegélnosci roszczenia odszkodowawcze, z tytutu zniszczenia
materiatéw zgodnie

z postanowieniami niniejszego punktu 22 OWU.

ZAPtATA WYNAGRODZENIA

23.

24,

25.

Klient zaptaci Wydawcy wynagrodzenie ustalone zgodnie z punktem 3 OWU w terminie czternastu (14)
dni od wystawienia faktury przez Wydawce. Wynagrodzenie zostanie powiekszone o nalezne podatki
zgodnie z obowigzujacym prawem. W takim samym terminie Klient zaptaci Wydawcy ewentualne kary
umowne nalezna na podstawie niniejszej Umowy w oparciu o stosowny dokument ksiegowy

wystawiony przez Wydawce.

W przypadku nieuiszczenia przez Klienta wynagrodzenia Wydawcy w terminie wskazanym
w punkcie 24 OWU, Wydawca uprawniony jest do zadania zapfaty przez Klienta odsetek
w rozumieniu ustawy z 8 marca 2013 o terminach zaptaty w transakcjach handlowych (tekst jedn. Dz. U.
22016 r., poz. 684).

Klient niniejszym upowaznia Wydawce do wystawiania faktur bez podpisu Klienta.

POSTANOWIENIA KONCOWE

26.

27.

Jakiekolwiek prawa i obowigzki Klienta wynikajgce z Umowy nie mogg zostac przeniesione przez Klienta

na osobe trzecig bez uprzedniej pisemnej zgody Wydawcy.

Strony zobowigzujg sie do nieujawniania osobom trzecim informacji uzyskanych przez nie
w wykonaniu Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody Strony, ktérej informacje dotyczg, chyba ze do ich
ujawnienia Strony zobowigzane sg na mocy obowigzujgcych przepiséw prawa. Za kazde naruszenie
obowigzku zachowania poufnosci z niniejszego punktu 27 OWU Klient zapfaci kare umownag w

wysokosci rdwnej wynagrodzeniu Wydawcy naleznemu na podstawie Umowy.



28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

Pismo.

Wydawca moze dochodzi¢ odszkodowania przewyziszajgcego wysoko$é kary umownej zaptaconej na

podstawie jakiegokolwiek postanowienia OWU.

Umowa, obejmujgca Zamodwienie i OWU, stanowi cato$¢ porozumienia pomiedzy Stronami
w zakresie Zamowienia i w tym samym zakresie zastepuje wszelkie wczes$niejsze uzgodnienia

i zobowigzania Stron.

W przypadku niezgodnosci postanowien OWU z postanowieniami Zamodwienia, Strony zwigzane sg

postanowieniami Zamdwienia.

Wydawca ma prawo zmieni¢ OWU i wszelkie Zatgczniki do OWU w kazdym czasie, bez podania
przyczyny. Wydawca zawiadomi Klienta o kazdej zmianie OWU lub Zatgcznikéw do OWU. Do Zaméwien
ztozonych przed dokonaniem zmiany OWU lub Zatgcznikéw do OWU stosuje sie ich dotychczasowe
brzmienie. Nowe OWU lub Zatgczniki do OWU stosuje sie jednakze do wszystkich ztozonych, lecz
niezrealizowanych jeszcze Zamodwien. W takim przypadku Klient ma prawo odstgpi¢ od Umowy
stosownie do punktu 20 OWU, chyba ze wstrzymanie publikacji Reklamy jest niemozliwe z uwagi na
zbyt krétki czas miedzy zmiang OWU lub Zatgcznikéw do OWU a datg publikacji Reklamy wynikajaca z

Harmonogramu. W takim przypadku do danego Zamdwienia stosuje sie warunki dotychczasowe.

Umowa zostata zawarta na podstawie prawa polskiego i powinna byé interpretowana zgodnie

z prawem polskim.

Sadem witasciwym dla wszelkich sporéw wynikajgcych z Umowy [“Spér”] jest sad powszechny witasciwy

dla siedziby Wydawcy.

Strony zobowigzujg sie, ze przed wszczeciem postepowania zgodnie z punktem 33 OWU podejma probe
polubownego rozwigzania Sporu. Jesli Strony nie rozwigzg Sporu polubownie w terminie 30 dni od
dostarczenia przez ktéragkolwiek ze Stron drugiej Stronie zawiadomienia o Sporze, Strony poddadza
Spor rozwigzaniu w drodze mediacji w Centrum Mediacji Lewiatan, zgodnie z Regulaminem Centrum
Mediacji Lewiatan w brzmieniu obowigzujgcym w dniu rozpoczecia mediacji. Zawarcie Umowy jest
rownoznaczne z wyrazeniem przez Strony zgody na mediacje zgodnie z art. 183" § 2 Kodeksu
postepowania cywilnego (tekst jedn. Dz. U. z 2016 r., poz. 1822). Mediacja bedzie toczy¢ sie na gruncie
prawa polskiego i w jezyku polskim. Mediacja bedzie prowadzona przez mediatora wskazanego przez
obie Strony. W przypadku, gdy Strony nie wskazg mediatora, zostanie on wybrany przez Prezesa

Centrum Mediacji Lewiatan z Listy Mediatorow Centrum Mediacji Lewiatan.



